L’influence de la couleur et de la forme du packaging du produit sur la perception de la personnalité de la marque by G. Pantin-Sohier
L’influence de la couleur et de la forme du packaging du
produit sur la perception de la personnalité de la marque
Submitted by Gaëlle Pantin-Sohier on Fri, 06/26/2015 - 09:56
Titre L’influence de la couleur et de la forme du packaging du produit sur laperception de la personnalité de la marque






Nombre de pages 353
Diplôme doctorat en sciences de gestion
UFR Droit, Economie et Gestion




Mots-clés alimentaire [2], consommatuers [3], couleur [4], forme [5], packaging [6],perception des formes [7], personnalité [8], produit de marque [9]
URL de la notice http://okina.univ-angers.fr/publications/ua13093 [10]












Publié sur Okina (http://okina.univ-angers.fr)
